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Miodziezowe kampanie online na rzecz
czytelnictwa — co jest dla nas szczegolnie
wazne?

Zalezy nam na promocji czytelnictwa wsrod ludzi mtodych, tj.
w wieku od 13 do 18 lat, poprzez tworzenie lokalnych kampanii online na
rzecz czytelnictwa, zaprojektowanych i zrealizowanych przy znaczacym
udziale mtodziezy.

Celem tych kampanii jest przekonanie mtodych ludzi, ze czytanie jest spo-
sobem na:

znalezienie dzieki kontaktowi z wartosciowg literaturg
celnych odpowiedzi na wazne pytania, jakie sobie stawiajg
mtodzi ludzie, a dotyczgce ich przysztosci zawodowej, relacji
miedzyludzkich, sytuacji gospodarczej, spotecznej itp.,

budowanie i podtrzymywanie wiezi z rowiesnikami, dzieki
dyskusjom, spotkaniom, wymianom ksigzek,

przyjemne spedzenie wolnego czasu, w sposoéb alternatywny dla
ogladania telewizji czy gier komputerowych.

Wazne jest dla nas takze, by upowszechnia¢ wsrdd bibliotekarek
i bibliotekarzy idee prowadzenia kampanii online na rzecz czytelnictwa
mtodych ludzi, ktére bedg oni tworzyli wraz z mtodziezg. Takie kampanie
sg bowiem jednym z podstawowych sposobdw na budowanie mtodziezo-
wej publicznosci w bibliotekach.

Mtodzi ludzie — (nie)czytelnicy

W Polsce tylko 10% chtopcéw i 25% dziewczat mowi, ze w wolnym czasie
chetnie czytaksigzki (CBOS 2018), a zdoswiadczenia naszej pracy z ponad



400 bibliotekarzami wiemy, ze mtodziez jest przez nich postrzegana jako
nie dos¢ obecna w bibliotekach.

Jednym z powoddéw takiego stanu rzeczy jest niewystarczajgca ilosé
dobrze zaprojektowanych programéw dla mtodziezy, a ,mtodzi wymagaja
specjalnej uwagi, gdyz wielu z nich na tym etapie zycia dobro-
wolnie odchodzi od czytania. Wprowadzanie ich w sSwiat ksigzek,
ktérych tres¢ odpowiada ich zmieniajgcym sie zainteresowaniom,
powinna by¢ wspierana przez bibliotekarzy i inne osoby, ktére znajg
rozwdj psychiczny i emocjonalny nastolatkéw” (Karta Czytelnika, Mie-
dzynarodowy Komitet Ksigzki i Miedzynarodowe Stowarzyszenie Wy-
dawcoéw, 1992). Jak stwierdza Miedzynarodowa Federacja Stowarzy-
szen i Instytucji Bibliotekarskich (IFLA), ,specjalne ustugi adresowane
do mitodziezy nie sg jeszcze dobrze rozpowszechnione we wszystkich
krajach” i dlatego formutuje wytyczne: ,Mtodziez ma prawo do ustug
bibliotecznych na tym samym poziomie, tej samej jakosci, jak te, ktore sg
oferowane innym czytelnikom. Jesli to mozliwe, powinny by¢ rozwijane

we wspotpracy z sama miodzieza.”

Nasz projekt, dzieki wzmocnieniu kompetencji bibliotekarzy, chce dac¢
szanse mtodym ludziom na odnowienie kontaktu z literaturg. Szanse te
gwarantuje wspotpraca bibliotekarzy z mtodymi ludzmi.

Mtodzi ludzie jako wspoitwércy kampanii
online na rzecz czytelnictwa

Dobra oferta biblioteki dla mtodych ludzi to, zgodnie z cytowanymi
powyzej wytycznymi IFLA, ta tworzona wspolnie z nimi. Warto zauwazy¢,
ze mtodzi ludzie majg juz doswiadczenie uczestniczenia w projektach kul-
turalnych czy edukacyjnych. Majg tez liczne kompetencje organizacyjne.
Wreszcie posiadajg wglad w to, co aktualnie wazne jest dla nich samych,
z jakim problemami boryka sie mtodziez, jakie ma potrzeby, czym zyje na
co dzien. Moga takze podzieli¢ sie swojg wiedzg na temat estetyki prefe-
rowanej przez mtodych ludzi, ich sposobow korzystania z mediéw spo-
tecznosciowych. Innymi stowy, sami mtodzi sg ekspertami od mtodziezy,
a wspotpraca z nimi w tworzeniu oferty dla nich pozwala na zaprojektowa-
nie jej zgodnie z potrzebami i gustem mtodych ludzi.



Kampanie online

Mtodzi ludzie, ktorzy obecnie korzystajg z bibliotek albo chcemy ich do
nich przyciggnac, to przedstawiciele tzw. ,pokolenia Z” — osoby urodzone
po 1997 roku. To, co jest najbardziej charakterystyczne dla tego pokolenia
to fakt, ze dorasta ono w swiecie cyfrowym. Przestrzen wirtualna, smart-
fony, portale spotecznosciowe i komunikacja internetowa sg dla nich
naturalne. Wirtualny swiat jest statym elementem ich codziennosci. Nie
powinnismy zatem traktowac tego faktu jako utrudnienia, ale przyjac¢, ze
mtodzi ludzie po prostu tak funkcjonuja.

Dlatego tak wazne jest, by bibliotekarze i bibliotekarki byli obecni tam,
gdzie przebywa mtodziez. Konieczne jest, by oferta dziatan biblioteki, jak
i zasoby dostepne w niej byty prezentowane w mediach spotecznoscio-
wych. Wazne, by bibliotekarze umiejetnie docierali do mtodych uzytkowni-
kow z atrakcyjnym przekazem. O czym i w jaki sposob pisac, jak formuto-
wac i publikowac¢ przekaz dla mtodych, pomoga oni sami.

Hiperlokalnos¢ — promujemy czytelnictwo
w nhajblizszym otoczeniu bibliotek

Tworzenie kampanii moze kojarzy¢ sie z wielkimi medialnymi kampania-
mi spotecznymi czy reklamowymi. Tymczasem naszym zatozeniem jest
prowadzenie ich z myslg o spotecznosci lokalnej, a nawet precyzyjniej
mtodych ludziach, na ktérych chce oddziatywac biblioteka, aby promowac
czytelnictwo. Kazda biblioteka w swojej spotecznosci tworzy inng nie-
powtarzalng kampanie. Kierujemy sie tu zasadg skutecznego tworzenia
kampanii internetowych, ktorych podstawg jest tzw. hiperlokalnos¢ — tre-
sci nie sg projektowane dla ,catego swiata”, czy catej polskiej mtodziezy,
ale zaadresowane specyficznie do mtodych mieszkancéw danej gminy, na
rzecz ktorej pracujg konkretni bibliotekarze.

Kampania, czyli co?

Pod pojeciem ,kampania” rozumiemy intencjonalny przekaz kierowany
do precyzyjnie okreslonej grupy odbiorcéw. Majac perspektywe odbiorcy,



tworzony jest przekaz (w formie postéw), ktéry trafia systematycznie
do publicznosci. W naszych przypadku kampanie miaty forme wpiséw
w mediach spotecznosciowych (Facebook i Instagram), adresowanych do
mtodych ludzi z otoczenia lokalnych bibliotek publicznych. Wpisy te byty
wspottworzone przez mtodych ludzi, a dotyczyty tematéw wskazanych
przez lokalng mtodziez jako istotne dla niej.

Czytanie jest odpowiedzig na wazne pytania

Zalezy nam na przekonaniu mtodych ludzi, ze czytanie jest sposobem
na znalezienie odpowiedzi na wazne pytania, jakimi oni zyja,
a uzyteczna wiedza zawarta w ksigzkach dostepna jest w pobli-
skiej bibliotece publicznej. Chcemy polecaé ksigzki i zachecaé¢ do ich
czytania, ale po dobrym zdiagnozowaniu problemow i spraw waznych
dla mtodych. Chcemy pokazywa¢, ze czytanie jest uzyteczne, pomoc-
ne i wspomaga mtodych ludzi w rozwoju. Jestesmy przekonani, ze nie
uda sie tego zrobi¢ bez spokojnej i przyjaznej rozmowy z dziewczetami
i chtopcami o ich realnych potrzebach i problemach.

Tworzenie miodziezowej kampanii online na
rzecz czytelnictwa krok po kroku

Najwazniejszym zatozeniem kampanii jest uczynienie miodych ludzi
jej autorami i realizatorami. To wtasnie mtodzi ludzie sg ekspertami
od zainteresowan miodziezy, akceptowanej przez nich estetyki,
preferowanych kanatéw dotarcia do nich. Tylko z ich udziatem mozna
stworzy¢ zatem adekwatny przekaz.

Krok 1 — powotanie grupy mtodziezowej:



Wazne dla nas bylo przeprowadzenie otwartej rekrutacji do projektuy,
stad bibliotekarze szeroko informowali mtodziez w swojej spotecznosci
lokalnej o mozliwosci wigczenia sie do projektu. Dobre rozpowszechnie-
nie informacji daje szanse na dotarcie do innej grupy mtodych ludzi, niz
dotychczasowi uzytkownicy biblioteki. Hasto kampanii online moze by¢
intrygujgce i zaciekawic tych, ktérzy nie myslg o sobie jako o odbiorcach
standardowej oferty biblioteki publiczne;.

Bibliotekarze uzywali réznorodnych sposobdéw dotarcia do mtodych
ludzi z zaproszeniem do projektu, m. in.:

kontakt z nauczycielami, bibliotekarzami szkolnymi,
umieszczanie informacji w mediach spotecznosciowych,
plakaty w bibliotece i na lokalnych tablicach informacyjnych,

kontakt z instytucjami pracujgcymi z mtodymi ludZzmi
w spotecznosci lokalnej,

zapraszanie do udziatu w projekcie czytelnikéw
wypozyczajacych ksigzki,

wigczenie do dziatan dyskusyjnego klubu ksigzki.

Jednym ze sposob rekrutacji grupy byto stworzenie z oséb, ktére zgtosity
sie do projektu, grupy wolontariuszy bibliotecznych. Stworzenie kampanii
jest jednym z ich pierwszych dziatan, dzieki ktéremu mtodzi ludzie wtgcza
sie w kolejne aktywnosci w bibliotece, tak by wspiera¢ pracownikoéw pla-
céwki w tworzeniu oferty odpowiadajgcej potrzebom i gustom mtodziezy.



Miejska Biblioteka Publiczna w Jasle
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Krok 2 — najwazniejsze pytania:

zadaniem grupy jest zidentyfikowanie najwazniejszych dylematéw,

problemdw, pytan, na jakie szukaja odpowiedzi ich rowiesnicy. Pytania

te dotyczyé moga przysztosci zawodowej, natury relacji miedzyludzkich,
sytuacji gospodarczej, przeszitosci ich spotecznosci lokalnej itp.

Bibliotekarze wraz z mtodymi ludzmi dokonali diagnozy waznych pytan,
spraw, tematow dla mtodziezy w ich lokalnej spotecznosci, stosujac rézno-
rodne metody m.in.:

Gadajaca sciana: wystarczy przymocowacé do Sciany (wazne,
by wszyscy mieli do niej wygodny dostep) arkusz duzego papie-
ru z napisem umieszczonym na goérze: ,Gadajgca sciana”

i pytaniem, na ktére szukamy odpowiedzi. Mozna rozdawac
kartki samoprzylepne i prosi¢ o zapisanie na nich swoich opinii,
a nastepnie o przyklejenie ich do plakatu. Mozna takze poprosi¢
o pisanie bezposrednio na papierowej ,Scianie”. Warto rowniez
zachecac do wykonywania rysunkow.

Ankieta elektroniczna, czyli lista pytan. Uczestnik diagnozy ma
za zadanie udzieli¢ odpowiedzi, dzieki ktorym mozna dowie-
dzie¢, co mysli na zadany przez nas temat. Przy konstruowaniu




ankiety wazne jest, by na jej wstepie wyjasnic, dlaczego prosimy
o jej wypetnienie i jaki jest jej cel.

Zachecamy do prowadzenia wywiadow, czyli rozmowy, w ktorej
osoba prowadzaca zadaje pytania i stara sie dowiedzie¢, jakie
sg poglady, opinie, potrzeby i problemy rozmoéwcy. Wywiad
mozna prowadzi¢ z jedng osobg (wywiad indywidualny), badz
z grupg (wywiad agrupowy). W przypadku prowadzenia wywia-
du grupowego warto zorganizowac spotkanie z wiekszg liczbg
0s6b (do 12). Nie poprzestawajcie na otrzymanych odpowie-
dziach, dobrze jest je pogtebiac, stawia¢ dodatkowe pytania.
Wywiad warto nagra¢, albo przynajmniej zrobi¢ z niego notatke.

Dzieki przeprowadzeniu diagnoz bibliotekarze wraz z mtodymi ludzmi
zidentyfikowali liczne wazne dla mtodziezy sprawy. Uczestnikow pro-
jektu niepokoi przysztos¢ swiata wobec zmieniajgcego sie klimatu,
zalezy im na dobrym wyborze zawodu i pokierowaniu wtasnym rozwojem,
chcag poznawac skuteczne techniki uczenia sie i zapamietywania. Mtodzi
chcg nauczyc sie, jak radzi¢ sobie ze stresem, brakiem zrozumienia, kom-
pleksami. Ciekawi ich, jak poruszac sie w wirtualnej przestrzeni i Swiecie
nowych technologii, a przede wszystkim, jak ochroni¢ sie przed cyberuza-
leznieniami.

Krok 3 — wartosciowa literatura daje odpowiedzi
na wazne pytania.

Miodziez we wspoétpracy z bibliotekarzem odnajduje w Internecie

wartosciowg literature/tresci kultury, gdzie mtodzi ludzie moga

odnalez¢ odpowiedzi na te pytania. Mtodzi ludzie zwracajg sie do

ekspertéw z dziedziny, ktérych dotycza pytania, z prosba o polecenie

odpowiedniej dla miodych literatury. Na tej podstawie bibliotekarze

pozyskuja te pozycje do zbioréw swojej ksigznicy.

Bibliotekarze prosili najpierw mtodych ludzi, zeby samodzielnie
wyszukiwali pozycje ksigzkowe oraz materiaty w Internecie. Bardzo
czesto jednak okazywato sie, ze majg oni mate doswiadczenie
w wyszukiwaniu przydatnej, wartosciowej literatury. Dlatego wsparcie
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bibliotekarzy byto kluczowe — pomagali oni mtodziezy w nawigowaniu
po sSwiecie zrodet i informacji. Dzieki wspétpracy mitodych artykutuja-
cych swoje potrzeby oraz bibliotekarzy, ktérzy umiejg znalez¢ warto-
sciowg literature, gdzie zawarte sg odpowiedzi na kluczowe pytania,
biblioteki wzbogacity swoje zasoby o pozycje aktualne i interesujgce dla
mtodziezy.

Diagnozy pokazaty, ze mtodych ludzi najmocniej nurtujg kwestie plano-
wania zycia zawodowego, dobrostanu psychicznego, budowania rela-
cji, radzenia sobie ze stresem, skutecznego uczenia sie, radzenia sobie
w cyberswiecie. Na tak rézne pytania bibliotekarze dostarczali odpowie-
dzi, proponujgc powiesci, poradniki, biografie. Mtodziez chetnie wybierata
pozycje naukowe, popularnonaukowe, beletrystyke.

Mtodzi uczestnicy przedsiewziecia wraz z bibliotekarzami tworzyli w me-
diach spotecznosciowych kampanie, sktadajgce sie z postow promuja-
cych ksigzki, w ktérych mtodzi czytelnicy mogg znalez¢ odpowiedzi na
wazne dla nich pytania.

Twércy kampanii starali sie jak najdoktadniej okresli¢ jej adresatow.
Tworzyli w tym celu ,persone”, czyli wyobrazali sobie i opisywali przed-
stawiciela tej grupy. Taka ,wizualizacja” odbiorcy kampanii pozwolita na
formutowanie postow tak, by byly zachecajace, zrozumiate i atrakcyjne.
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Na zdjeciu duza kartka, na ktérej mtodziez z Kedzierzyna-Kozla
zapisata cechy persony oraz cele swojego udziatu w kampanii.



Krok 4 - spotkania online dotyczace waznych
pytan.

W _spotkaniach biorg udziat eksperci, przedstawiona réwniez jest
wartosciowa literatura.

Mtodzi ludzie wybrali tematy i ekspertéw na wspdétorganizowane przez
nich spotkania online. W wydarzeniach takich brato udziat nawet 90 oséb!
W ten sposob do dziewczyn i chtopakow, ktorzy czesto nie sg uzytkowni-
kami biblioteki, bibliotekarze docierali z przekazem, ze sg gotowi stuchac¢
mtodych ludzi, zbierajg informacje o tym, czym sie interesujg czytelnicy
oraz dostosowujg oferty swoich placéwek do aktualnych potrzeb mtodych
uzytkownikéw.

Zdjecie uczestnikdw spotkania online organizowanego przez Miejska
Biblioteke Publiczng w Jasle
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Poznajcie wybrane mtodziezowe kampanie
online na rzecz czytelnictwa

Gminna Biblioteka Publiczna w Olesnie

Temat kampanii: Cyberuzaleznienia
#BibliotekaWMtodychRekach
Realizacja i opis: Katarzyna Foder, Matgorzata Morawiec

biblioteka kupuje - Wy wypozyczacic &

4 Gminna Biblioteka Publiczna w Oleénie

Okoto 100 uc:
od cyberuzal
Fu

JAK ZERWAC

ZE CAYAIOYTRA

YOUTUBL.CC
TOMASZ KOZIEJA - TO SIE NIE DZIEJE NAPRAWDE
JEDNA Z TYCH PRODUKCJI, KTORYM ODDALEM SERCE & ZAPRAS.

MLODZIEZ W CYBERSWIECIE

SPOTKANIE ON-LINE Z EKSPERTEM

SPRAWDZ TO

Kk aby rozwinae

Q@ > o

Zdjecia postéw z fanpage’a Gminnej Biblioteki Publicznej w Olesnie.
Przedstawiaja opisy i fragmenty oktadek ksigzek oraz zaproszenie
i relacje ze spotkania mtodziezy z ekspertem.

Opis grupy miodziezowej: gdzie znalez¢ mtodych ludzi, ktérym chce sie

dziata¢? Wsrod czytelnikow, a w szczegdlnosci wsréd cztonkéw dysku-
syjnego klubu ksigzki! To wtasnie starszym klubowiczom zaproponowa-
tysmy udziat w kampanii, a oni zaprosili jeszcze swoich rowiesnikow.
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W ten sposdb powstata siedmioosobowa grupa zaprzyjaznionych ze
sobg uczniéw klas ésmych, ktérzy zawsze chetnie biorg udziat w roznych
akcjach realizowanych przez biblioteke. Kampania oraz pomyst wolonta-
riatu bardzo przypadty im do gustu.

Opis sposobu okreslenia przedmiotu kampanii — jak zbadano potrzeby
mtodziezy i jakie informacje udato sie uzyskaé: czy 6smoklasisci chetnie
opowiadajg o swoich problemach? Czy wystarczy im odwagi, by je na-
zwac i wypowiedzie¢ na gtos? Takie pytania zadali sobie mtodzi liderzy
i na wszystkie z nich odpowiedz byta... negatywna! Stworzyli wiec ankiete,
ktdrg rozdali w swoich klasach, zapewniajgc rowiesnikom petng anonimo-
woscC. Ankieta miata na celu zbadanie zainteresowan i probleméw mto-
dych ludzi. Zadano pytania o ulubione tematy, formy spedzania wolnego
czasu, ale tez o tematy, ktérych mtodziez unika. Oprécz odpowiedzi na
powyzsze pytania udato sie pozyska¢ wiedze o najchetniej wykorzystywa-
nych zrédtach informacji i sposobach rozwigzywania probleméw. Analiza
ankiet pozwolita okresli¢, ze badana grupa interesuje sie gtéwnie nowin-
kami technologicznymi, w szczegdlnosci Internetem i grami komputero-
wymi.

Opis przebiegu kampanii: 6 tygodni — 7 wspaniatych mtodych ludzi -
20 wspdlnych godzin. Tyle wystarczyto, by przeprowadzi¢ kampanie.
Mtodzi liderzy okreslili temat kampanii i odnalezli ksigzki, pomagajace ten
problem rozwigzaé. Kazdy z nich opisat co najmniej jedng ksigzke, kto-
rej recenzje zamiesciliSmy nastepnie na profilu biblioteki na Facebooku.
12 postéw dotarto do niemal 3000 odbiorcow. Zakonczeniem kampanii
byto spotkanie online dla uczniéw klas siédmych i 6smych, czyli okoto stu
oséb. Wyktad eksperta, ktéry problemu uzaleznienia cyfrowego doswiad-
czyl na samym sobie, dat mtodziezy szanse na przemyslenie dobrych
stron i zagrozen zwigzanych z cyberprzestrzenia.

Rezultatem przedsiewziecia jest rozpoznanie obszaréw tematycznych
interesujgcych konkretng grupe uzytkownikéw biblioteki i uzupetnienie
ksiegozbioru o ksigzki z tego zakresu.

Spotkanie z ekspertem: z kim i o czym? Tomasz Kozieja, neuropsycholog,

zajmujacy sie pracg z mtodziezg uzalezniong m.in od alkoholu, narkoty-
koéw i Internetu poprowadzit spotkanie pt. ,Mtodziez w cyberswiecie”.

Lista ksigzek wybranych przez mtodych i zaméwionych do zbioréw
biblioteki:
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Anders Hansen, ,Wyloguj swoj mézg”

Nikola Kucharska, Artur Kurasinski, ,R6za, co chcesz
wiedzie¢?”

Adam Alter, ,Uzaleznienia 2.0. Dlaczego tak trudno sie oprze¢
nowym technologiom”

Catherine Price, ,Jak zerwa¢ ze swoim smartfonem”
William Powers, ,Wyloguj sie do zycia”

Natalie Fields, ,Niech zyje dysleksja”

Hilarie Cash, Kim McDaniel, ,Dzieci konsoli”

Jirgen Holtkamp, ,Co ogtupia nasze dzieci”

dlaczego mtodzi nie przychodzg do
biblioteki? Jakie sg ich problemy i zainteresowania? Co zmieni¢ w sobie,
zeby zmieni¢ innych? My juz wiemy! Ponadto poznatysmy ciekawg meto-
de rozpoznawania zapotrzebowania czytelniczego. Mtodzi zas dostrzegli,
ze biblioteka dostosowuje sie do potrzeb uzytkownikéw. Dowiedzieli sie
tez, ze majq realny wptyw na zakup nowosci wydawniczych do biblioteki.
Wierzymy, ze praca z miodziezg bedzie kontynuowana, a mtodzi liderzy
bedg petni¢ funkcje doradczg w zakresie planowania dziatalnosci kultural-
nej i budowania ksiegozbioru.

Link do kampanii online na fanpage’u biblioteki

Upajajgce uczucie, gdy mtodzi ludzie
zaczynajg sie otwiera¢, zwierzac i traktowac cie jak ,swojego”.

Ciezko byto zmobilizowaé¢ mtodziez (i siebie)
do wykonania wielu réznych zadan w bardzo ograniczonym czasie bez
regularnego bezposredniego kontaktu.
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Miejska Biblioteka Publiczna
w Kudowie-Zdroju

Temat kampanii: Jak skutecznie sie uczyé¢ i sensownie spedza¢
wolny czas

#kampanieonline

Realizacja i opis: Violetta Biernacik

Zdjecia postéw z fanpage’a Miejskiej Biblioteki Publicznej
w Kudowie—Zdroju. Przedstawiajg opisy i zdjecia ksigzek.

Opis grupy miodziezowej: w projekcie uczestniczyta miodziez licealna
w wieku okoto 17 lat. Do projektu uczestnicy zostali zacheceni poprzez
spotkanie organizacyjne. Postanowitam skierowa¢ swojg oferte do tej
grupy, poniewaz w tym wieku mamy najmniej czytelnikow. Ostatecznie do
projektu przystgpito 14 oséb (5 chtopcéw, 9 dziewczat). Ze wzgledu na
sytuacje pandemiczng spotkania odbywaty sie w budynku liceum.

Opis sposobu okreslenia przedmiotu kampanii - jak zbadano

potrzeby miodziezy i jakie informacje udato sie uzyskaé: na spotkaniu
omowilismy rézne formy diagnozowania potrzeb mtodziezy. Stwierdzili-

$my, ze najlepszg forma bedzie ,Gadajgca sciana”. Opracowane graficznie
duze arkusze brystolu rozwiesiliSmy na tydzien w kazdej klasie licealnej
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i technikum. Zaprosilismy do odpowiedzi nadwa pytania ,Jaki jest twoj
problem?” i ,Jakg masz potrzebe?”. Udziat w naszym badaniu wzieto 76
osob. Na pierwszy plan wysuneta sie potrzeba poznania technik uczenia
sie i form spedzania wolnego czasu.

opublikowalismy 10 postéw promujgcych czy-
tanie ksigzek, ktore tresciowo odpowiadajg na zdiagnozowane potrzeby
mtodziezy. Przygotowalismy liste tytutéw, bezposrednio koresponduja-
cych z problemami reprezentantéw grupy projektowej. Odbyto sie takze
spotkanie z ekspertem.

Spotkanie odbyto sie w formie
online. Ze wzgledu na sytuacje pandemiczng uczestnicy zebrali sie w bu-
dynku szkoty, gdzie sale miaty odpowiednig powierzchnie. Zaproszonym
ekspertem byta Natalia Minge, psycholog zajmujgca sie rozwojem i jego
wspieraniem, w tym technikami utatwiajgcymi uczenie sie, autorka wie-
lu ksigzek, m.in. ,Technik samorozwoju”, w ktorej przybliza czytelnikom
sposob funkcjonowania uczgcego sie mdzgu i sposoby na sprawienie, by
nauka byta szybsza i tatwiejsza. Spotkanie dotyczyto technik, ktére poma-
gajg uczyc sie skuteczniej. DowiedzieliSmy sie, jak lepiej zapamietywac
i organizowac sobie nauke tak, aby byta ona efektywna i przyjemna.

»Techniki uczenia sie. Jak efektownie przyswaja¢ wiedze”, praca
zbiorowa

Radek Kotarski, ,Wtam sie do mdzgu”
Tany Buzan, ,Rusz gtowg”

Tany Buzan, ,Mapy twoich mysli”
Tany Buzan, ,Pamiec¢ na zawotanie”

Michat Zawadka, ,Chce by¢ kims! Czyli jak osiggnac¢ cele
w czasach, gdy wszyscy dookota maja wywalone”

John Green, ,Szukajgc Alaski”

John Green, ,Will Grayson, Will Grayson”
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Lucia Vaccarino, Davide Morosinotto, “The Game”

Charlotte Seager, “My Secret YouTube Life”

Wplyw kampanii_na prace biblioteki: na pewno bedziemy dalej

motywowac grupe i stara¢ sie angazowaé jg do dalszych dziatan
w bibliotece i na rzecz czytelnictwa. W planie mamy kontynuowaé
promocje czytelnictwa i szuka¢ propozycji spedzenia wolnego czasu
w naszym miescie

Link do kampanii online na fanpage'u biblioteki

Co byto najlepsze w tym projekcie? Sprawdzenie swoich mozliwosci we
wspotpracy z mtodziezg — techniki komunikacji, umiejetnos¢ stuchania,
cierpliwosé, skupienie i koncentracja na zadaniu.

A co byto najtrudniejsze? Miejsce spotkan — szkota, pilnowanie termindw,

ciggte przypominanie o zadaniu, egzekwowanie polecen.

Miejska Biblioteka Publiczna
w Kedzierzynie-Kozlu

Temat kampanii ,Kultura dla mtodziezy. Mtodziez dla kultury”

#kulturapomaga #studniakultury #jestemtudlaciebie

Realizacja i opis: Natalia Laska, Patrycja Mynarek
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Spotanie motywacyjne dia mlodziezy ’

Zdjecia postéw z fanpage’a Miejskiej Biblioteki Publicznej w Kedzierzynie—Kozlu. Przedstawiajg opisy

i zdjecia ksigzek oraz grafike z zaproszeniem na spotkanie z ekspertem, na ktérej sg mtodzi ludzie
czytajacy ksigzki.

Opis grupy mtodziezowej: Miejska Biblioteka Publiczna w Kedzierzynie-
-Kozlu za pomocg mediow spotecznosciowych ogtosita nabér na Amba-
sadorow Biblioteki. Zgtosito sie 20 oséb w wieku 13-20 lat. Byli to przed-
stawiciele klas VII-VIII miejscowych szkét podstawowych oraz wszystkich
klas szkot srednich w miescie. Wiodacg grupa byli cztonkowie Mtodzie-
zowej Rady Miasta. Uczestnicy kampanii spotykali sie w Oddziale dla
Mtodziezy MBP, gdzie mogli organizowac¢ spotkania, prowadzi¢ kampanie,
doradza¢ w sprawie zakupu ksigzek dla mtodziezy.

Opis sposobu okreslenia przedmiotu kampanii — jak zbadano potrzeby
mtiodziezy i jakie informacje udalo sie uzyskac: Ambasadorowie Biblio-
teki wzieli udziat w ankiecie online, identyfikujgcej problemy mtodziezy,
ktére pozniej byty gtdwnym przedmiotem kampanii. Podczas omdwienia
wynikéw ankiety ptyngce z niej wnioski uzupetniono o zagadnienia, ktére
nie byty ujete w kwestionariuszu, a rowniez stanowity powdéd trosk mto-
dych ludzi.

Mtodzi ludzie z Kedzierzyna-Kozla zyjg nastepujgcymi problemami:
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niepokojgca wizja przysztosci,

stres zwigzany z egzaminami i wystgpieniami publicznymi,
trudna przesztosc,

samotnosc, brak akceptacji i zrozumienia,

ekologia, zmiany klimatyczne,

niska samoocena, kompleksy.

jej realizacja przebiegata dwutorowo.

Spotkania stacjonarne z Ambasadorami, w trakcie ktérych
omawiano zagadnienia zwigzane z przedmiotem kampanii,
nastepowato przygotowywanie wpiséw, wybor lektur
odpowiadajgcych na wybrane problemy oraz selekcja
ksigzek do zakupienia. W trakcie spotkan zostata réwniez
okreslona ,persona”, czyli wirtualny odbiorca kampanii.
Kampanie kierowano do oséb uczgcych sie, w wieku 13-19
lat, zamieszkujgcych powiat kedzierzynsko-kozielski.
Mtodziez pisata szkice swoich postéw i omawiata je.

Kampania online na fanpage'u biblioteki na Instagramie
i Facebooku. Przygotowanie plakatow i zdjec.

W ramach kampanii mtodzi ludzie otrzymali wsparcie w znalezieniu
rozwigzan nurtujgcych ich probleméw. Omawiane ksigzki byty zas
znacznie czesciej wypozyczane.

Spotkanie online pt. ,Moc
mozliwosci. Jak radzi¢ sobie z codziennoscia i dobrze zaplanowaé
swojg przyszto$é?” z Matgorzatg Meisner (pedagog, psycholog,
doradca zawodowy, pracujgca z mtodziezg, rodzinami i studentami
odbyto sie na platformie Zoom. Miato ono charakter motywacyjny,
podczas spotkania oméwiono gtéwne tematy wazne dla mtodych
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ludzi, np. jak zadba¢ o swojg samoocene i budowaé pewnosc siebie, co
zrobié¢, zeby lepiej radzi¢ sobie z obnizonym nastrojem i stresem, jak od-
waznie siegac¢ do marzen i planowac swojg przysztosé.

Milena Bres, ,Szepty przesztosci”

Kody Keplinger, ,Duff. Ta brzydka i gruba”

Lucinda Riley, ,Siostra burzy” z cyklu ,Siedem siostr”
Marta Kisiel, seria ,Mate Licho”

Clementine Beauvais, ,Pasztety, do boju!”

R. J. Palacio, ,Cudowny chtopak”

Aleksandra Kardas, Marcin Popkiewicz, Szymon Malinowski,
,Nauka o klimacie”

Ann Bailey, Joseph Ciarrochi, Louise Hayes, ,W putapce mysli
- dla nastolatkéw. Jak skutecznie poradzi¢ sobie z depresjg,
stresem i lekiem”

Michat Zawadka, ,Chce by¢ kims! Czyli jak osiggac cele
w czasach, gdy wszyscy dookota majg wywalone”, czes¢ 1-3

udziat w projekcie pozwolit na roz-
szerzenie grupy czytelnikéw, ktérzy w Oddziale dla Mtodziezy moga re-
alizowac swoje pomysty i by¢é aktywnymi tworcami kultury, nie tylko jej
odbiorcami. Mtodzi Ambasadorowie bedg miec realny wptyw na zakup
nowych tytutéw, odpowiadajacych ich potrzebom i preferencjom. Ponad-
to beda rowniez organizowac i realizowac interdyscyplinarne warsztaty,
a takze prezentowac¢ swojg twérczosc¢ (fotografie, malarstwo) na wysta-
wach.

Link do kampanii online na Instagramie biblioteki
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#kulturapomaga #studniakultury #jestemtudlaciebie
Instagram Miejskiej Biblioteki Publicznej w Kedzierzynie-Kozlu

Facebook Oddziatu dla Mtodziezy Miejskiej Biblioteki Publicznej
w Kedzierzynie-Kozlu ,Studnia Otwarta Kultura”

Link do kampanii online na fanpage'u biblioteki

Co byto najlepsze w tym projekcie? Udziat w projekcie pomégt
dopracowac oferte kulturalng dla mtodziezy. Omowienie propozycji dzia-
tan z grupg Ambasadoréw zdefiniowato rodzaj wydarzen, w jakich chca
uczestniczy¢ mtodzi ludzie, co jest cenng wiedzg. Pozytywnym aspektem
udziatu w projekcie jest takze wzrost zaufania mtodziezy do biblioteka-

rzy i ,odczarowanie” mitu bibliotekarza jak osoby zamknietej w Swiecie
ksigzek i odlegtej od potrzeb czytelnikow. Kolejng zaletg jest zwiekszenie
zaangazowania mtodziezy na rzecz aktywnego i tworczego uczestnictwa
w zyciu kulturalnym Kedzierzyna-Kozla oraz udostepnienie im w tym celu
zarowno bibliotecznych mediow spotecznosciowych, poprzez ktére moga
kreowa¢ nawyki czytelnicze wsrod mitodziezy, jak rowniez przestrzeni
w Oddziale dla Mtodziezy, gdzie moga realizowaé swoje pomysty.

A co byto najtrudniejsze? Pracownicy Miejskiej Biblioteki Publicznej

w Kedzierzynie-Kozlu nie mieli trudnosci w realizacji projektu. Mtodzi
mieszkancy Kedzierzyna-Kozla sg bardzo zaangazowani w zycie spo-
teczno-kulturalne. Mozliwos¢ realizowania swoich pomystéw i okazja do
wptywania na nawyki czytelnicze rowiesnikow pozwolita im na stawianie
pierwszych krokéw w tworczej dziatalnosci.

Miejska Biblioteka Publiczna w Jasle

Temat kampanii: Zaczytane Babelki — jak sie odstresowac w bibliotece

#zaczytanebagbelki

Realizacja i opis: Dorota Woznica, Magdalena Chart
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Zdjecia postéw z fanpage’a Miejskiej Biblioteki Publicznej w Jasle.
Przedstawiajg opisy i zdjecia ksigzek.

Opis grupy miodziezowej: dzieki wspodtpracy z zaprzyjaznionymi bi-
bliotekarzami szkolnymi w Miejskiej Bibliotece Publicznej w Jasle
powstata 8-osobowa grupa aktywnych, pogodnych i z zapatem czy-
tajgcych ksigzki nastolatkow w wieku w wieku 13-15 lat. ,Zaczytane
Babelki” — bo takg nazwe przyjeta grupa — spotykaty sie w bibliotece
i online, polecajgc ksigzki warte przeczytania, ulubiong muzyke
i dzielgc sie codziennymi doswiadczeniami i pomystami na to, jak
sobie radzi¢ ze stresem i troskg o przysztosc.

Opis sposobu okreslenia przedmiotu kampanii — jak zbada-

no potrzeby miodziezy i jakie informacje udato sie uzyskaé:
potrzeby mtodziezy zbadano poprzez ankiete online przygotowa-

ng przez bibliotekarki w oparciu o sugestie mtodziezy, rozestang
grupie ,Zaczytane Babelki” i do szkdét. Odpowiedzi udzielity 122
osoby w wieku 13-18 lat. Uczestnicy badania wypowiedzieli sie
m. in. na temat udziatu w kulturze, stwierdzajgc, ze raczej nie maja
problemu z dostepem do oferty ani miejscem spotkan, ale doda-
li tez wiele przyktaddw, jak oferte dla mtodziezy uatrakcyjni¢. Jako
najwazniejszy problem wskazali stres i zmeczenie oraz obawy
o to, jak utozy sie ich przysztos¢. Podobnego zdania byli cztonkowie
grupy ,Zaczytane Bgbelki”, z ktérymi zostata omdwiona ankieta.
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,Zaczytanych Babelkéw”: polegata ona na
umieszczaniu na Facebooku i Instagramie biblioteki postéw przy-
gotowywanych na spotkaniach w bibliotece i online. Grupa dzielita
sie tytutami ksigzek, ktore warto przeczyta¢, podawata linki do cie-
kawych zrédet w Internecie, a takze relacjonowata swoje spotkania,
podczas ktoérych uczestnicy odkrywali wtasne supermoce, tworzyli ,stoik
szczescia” i wymyslali sposoby na poprawe humoru. Powstato 20 postéw
na Facebooku o srednim zasiegu od 330 do 775 odbiorcéw i 15 postow
na Instagramie. Finatem kampanii byto spotkanie online z Matgorzata
Meisner.

w odpowiedzi na potrzeby zawarte w ankiecie 22
pazdziernika odbyto sie spotkanie online z Matgorzatg Meisner, zatytuto-
wane Moc mozliwosci. Jak radzi¢ sobie z codziennoscig i dobrze zapla-
nowac swojg przysztos¢? Matgorzata Meisner jest pedagogiem i psycho-
logiem. Prowadzi warsztaty psychoedukacyjne dla mtodziezy. Podczas
spotkania poruszone zostaty nastepujgce tematy: jak radzi¢ sobie ze
zmiang, jak zadbac¢ o swojg samoocene i budowaé pewnos¢ siebie, co
zrobié¢, zeby lepiej radzi¢ sobie z obnizonym nastrojem i stresem, jak od-
waznie siega¢ do marzen i planowac swojg przysztosc¢. Ekspertka polecita
uczestnikom spotkania kilka ksigzek, dzieki lekturze ktérych tatwiej moz-
na sobie poradzi¢ z trudnymi emocjami oraz r6znymi problemami okresu
dorastania. W spotkaniu wzieto udziat okoto 100 osdéb, a zakonczyta je
sesja wielu pytan od uczestnikéw.

Jamie Oliver, ,The Book of You — codzienne mikroakcje,
dzieki ktérym poczujesz sie lepigj”

Ann Bailey, Joseph Ciarrochi, Louise Hayes, ,W putapce mysli -
dla nastolatkow”

Jennifer Shannon, ,Co robi¢ gdy brakuje ci odwagi”

Katharine Brooks, ,Jaki wybra¢ zaw6d? Zaplanuj swojg przy-
sztos¢”

Brian Tracy, pakiet ,Zjedz te zabe!”

Brian Tracy, ,Nie ttumacz sie, dziataj!
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Wplyw kampanii na prace biblioteki: kampania wniosta do biblioteki
nowe spojrzenie na literature mtodziezowg, potrzeby miodziezy oraz

sposoby ich zaspokajania. Posty ,Zaczytanych Bgbelkow” cieszyty sie
popularnoscig, ozyt dzieki nim kanat biblioteki na Instagramie, a bibliote-
karze zyskali nowych ksigzkowych doradcéw. Uczestnicy projektu stali sie
czestszymi bywalcami biblioteki, zaangazowali sie w wolontariat. Mimo
zakonczenia projektu przestrzen na spotkania grupy, aktywnos¢ w sieci
i mtodziezowo-bibliotekarskg wymiane doswiadczen pozostaje otwarta.

Link do kampanii online na fanpage'u biblioteki
Link do kampanii online na Instagramie biblioteki

Co byto najlepsze w tym projekcie? Najlepsze byto nawigzanie relacji
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z miodziezg, swoboda, luzna atmosfera i to, ze grupa poczuta sie
u nas dobrze do tego stopnia, ze spotkania przedtuzaty sie az do czasu
zamkniecia biblioteki. ,Zaczytane Bgbelki” zainspirowaty nas do ozywie-
nia naszego kanatu na Instagramie i dzielity sie informacjami o ksigzkach
i literackich kanatach na YouTube, pokazujgc nam swoj swiat i opowiada-
jac, co ich interesuje i bawi, ale takze co trapi i niepokoi.

A co byto najtrudniejsze? Najwieksze trudnosci wynikaty z panujacej

sytuacji epidemicznej i wigzaty sie z koniecznoscig odbywania czesci
spotkan grupy w trybie zdalnym - wtedy trudniej byto o nawigzanie
rozmowy i podtrzymanie aktywnosci w grupie. Wyzwaniem byto
prowadzenie spotkan, zwtaszcza zdalnych, w taki sposdb, aby nie
byty przez grupe traktowane jak lekcje. Pandemia utrudnita rowniez kon-
takt ze szkotami w celu umoéwienia spotkania z ekspertem (problemy
w zwigzku z kwarantanng, nauczaniem hybrydowym, wewnetrznymi
procedurami itp.).

Miejska Biblioteka Publiczna im. Jakuba
z Gostynina w Gostyninie

Temat kampanii: Wazne problemy i ksigzkowe odpowiedzi

Realizacja i opis: Renata Mielniczuk, Katarzyna Julia Lesniewska

°
w bibliotece? Nie tylko lekt
to

Zdjecia postéw z fanpage’a Miejskiej Biblioteki Publicznej w Gostyninie.
Przedstawiajg opisy i zdjecia ksigzek oraz zdjecia mtodziezy podczas
nagrywania filmu.



Opis grupy milodziezowej: grupa miodziezowa liczy 15 cztonkow,

jej najmtodszy uczestnik ma 13 lat, zas najstarszy 19. Wolontariusze
uczeszczajg do réznych gostyninskich szkét podstawowych i ponadpod-
stawowych.

Wspétpraca z miodziezg nawigzana zostata za posrednictwem
bibliotekarzy ze szkodt, ktorzy wiaczyli sie w promocje projektu poprzez
ekspozycje plakatow w swoich placowkach. Koordynatorzy projektu za-
jeli sie kolportazem materiatdw promocyjnych w réznych miejscach, do
ktérych uczeszcza mtodziez, np. w pizzerii, ksiegarni, na basenie. Plaka-
ty zawieszone zostaty na stupach ogtoszeniowych, w lokalnych gablo-
tach informacyjnych Urzedu Miasta Gostynina, Starostwa Powiatowego
w Gostyninie, Urzedu Gminy Gostynin, Miejskiego Centrum Kultury, miej-
scowego kina ,Siemowit”. Informacje o projekcie zamieszczone zosta-
ty na gostyninskich portalach internetowych, np. gostynin24, jak réwniez
na stronie www biblioteki i Urzedu Miasta Gostynina, profilach na Facebo-
oku biblioteki i magistratu Gostynina, Instagramie biblioteki i innych porta-
lach spotecznosciowych. Udostepnione zostaty we wszystkich lokalnych
grupach Facebook, jak Mikser Kulturalny, Kulturalnie Zostarn w Domu, Go-
stynin sie Ogtasza, Gostynin i Ziemia Gostyniniska. Materiaty kampanij-
ne promowane byly tez na naszych prywatnych profilach Facebook, jak
rowniez wsrod znajomych. Dodatkowo zaproszenia na pierwsze spotkanie
w ramach projektu wysytane byty do mtodziezy zaprzyjaznionej z bibliote-

ka.

Nasza grupa mtodziezowa zroznicowana jest nie tylko pod wzgledem
wieku, ale rowniez pod wzgledem zainteresowan, pasji oraz sposobu spe-
dzania wolnego czasu. Mamy w jej sktadzie mtodych ludzi utalentowa-
nych muzycznie, ktorzy grajg na instrumentach i uprawiajg Spiew operowy,
a takze uzdolnionych plastycznie, pisarsko, filozoficznie, poetycko, tanecz-
nie, informatycznie i komputerowo. Jedna z uczestniczek pasjonuje sie
lotnictwem. Nasze dziatania aktywnie wspomaga nauczyciel-bibliotekarz
ze Szkoty Podstawowej nr 5 im. Siemowita IV w Gostyninie.

Opis sposobu okreslenia przedmiotu kampanii - jak zbadano

potrzeby miodziezy i jakie informacje udato sie uzyskacé? Pierwszym
etapem kampanii byto przeprowadzenie diagnozy lokalnej — ustalenie ob-
szaru naszego zainteresowania. ChcieliSmy jak najwiecej dowiedzie¢ sie
o sytuacji mtodziezy uczacej sie w Gostyninie, jak rowniez mieszkajgcej
w Gostyninie, a uczgcej sie w miastach sgsiednich, jak Ptock czy Kutno.
Potrzeby mtodziezy badaliSmy poprzez bezposrednie spotkania, uwzgled-

27



nialismy przy tym rekomendacje sanitarne i epidemiczne. Przeprowadzi-
lismy wywiady, ankiety, rozmowy bezposrednie, jak tez rozmowy w grupie
i dyskusje. Ankieta przydata sie nam do uzyskania wiedzy na temat spo-
sobu spedzania wolnego czasu przez mtodych, jak korzystajg oni z oferty
instytucji kultury, a takze, gdzie najczesciej mozna ich spotkaé. Jednak
tego, dlaczego mtodziez postrzega swiat, biblioteke i czytelnictwo w taki,
a nie inny sposéb, dowiedzieliSmy sie dopiero z rozmoéw i spotkan. Po-
znaliSmypodczas nich postawy, oceny, potrzeby i motywacje mtodziezy.
Moglismy spojrze¢ na otoczenie i naszg biblioteke ich oczami. Dzieki
zroznicowaniu w wieku, sposobie i miejscu edukacji, rozwijaniu pasji, czy
zainteresowan, uzyskaliSmy wielowymiarowy obraz gostyninskiej mto-
dziezy i jej potrzeb.

Opis przebiegu kampanii: zorganizowalismy 12 spotkan z mtodzieza.
Ich przedmiotem byto poznanie wzajemnych pasiji i zainteresowan, prze-
prowadzenie badan ankietowych; wdrazaliSmy tez kampanie online, publi-
kowalismy posty, wspodlnie wyszukalismy eksperta, okreslilismy potrzeby
mtodziezy, znalezliSmy literature odpowiadajgcg na problemy mtodziezy.
Wspdlnie zrealizowalismy pomystnakreceniafilmu promujgcego kampanie
i czytelnictwo. ZaczeliSmy od wystuchania pomystéw mtodziezy, nastepnie
przygotowany zostat scenariusz i zaplanowane dni zdjeciowe (mtodziez
wyrazita che¢ uczestnictwa w Nocy Bibliotek). Odbyto sie spotkanie
warsztatowe z kamerzystg i montazystg filmu promocyjnego, nastepnie
kilka spotkan z poszczegdlnymi grupami przygotowujgcymi scenki do
filmu. Wreszcie omowiliSmy terminy realizacji, kostiumy, scenografie,
charakteryzacje mtodych aktoréw i nagraliSmy poszczegdlne scenki.

Spotkanie z ekspertem odbyto sie online i byto waznym elemen-
tem projektu. Mtodziez z réznych klas i szkot, przebywajgca w tym sa-
mym czasie w réznych miejscach, uczestniczyta jako ,Madrzy Cyfrowi”
w tak zatytutowanym spotkaniu z ekspertem. Mikotaj ,Mikser” Madrzyk
- filozof, poeta, raper — moéwit o najwazniejszych dla mtodych zagadnie-
niach, zwigzanych z cyberswiatem, uzaleznieniami, przemocg rowiesni-
cza. Opowiedziat, co trzeba zrobi¢, zeby Internet byt dla mtodych ludzi
platforma rozwoju, a nie zrodtem ktopotéw, czy tez zmartwien. ,Mikser”
przygotowat specjalnie dla uczestnikdw freestyle zachecajgcy do czytania
ksigzek i polecit kilka jego zdaniem szczegdlnie wartosciowych tytutéw.

Lista ksigzek zamoéwionych:

28



Katherine Brooks, ,Jaki wybra¢ zawo6d? Zaplanuj swoja przy-
sztos¢”

Richard Bolles, ,Jakiego koloru jest Twéj spadochron?”
Timothy Clark, ,Model biznesowy: Ty”
Michat Czakon, ,Jak uczy¢ skutecznosci siebie i innych”

Michael B. Stanier, ,Pracuj mniej i lepiej. Odkryj i realizuj swoj
potencjat’

Adam Szustak OP, ,Wielka ryba. Droga do odpowiedzialnosci”

Jacek tapinski, ,Jak by¢ lepszym?”

najcenniejsze w tym projekcie byto
nawigzanie wspotpracy z mtodziezg, ktéra przychodzita do biblioteki na
spotkania nie dla dyploméw, zaswiadczen o wolontariacie, czy tez do-
datkowych punktow w szkole, tylko ze wzgledu na panujgcg atmosfere.
Zawigzata sie grupa, ktéra debatuje o swoich codziennych problemach
i o pomystach na promocje ksigzki i czytelnictwa. Spotkania trwaty do
ostatnich godzin otwarcia budynku, w ktérym Biblioteka ma swojg sie-
dzibe. Pojawita sie propozycja zorganizowania maratonu filmowego,
wycieczki, czy spotkan poetyckich, filozoficznych, sympatykéw Harry'ego
Pottera itd. Swietnym pomystem byto zorganizowanie spotkania z eksper-
tem, ktérego wybrata mtodziez.

Najtrudniejszy w projekcie byt czas,
w jakim przyszto nam realizowaé¢ kampanie. Stan epidemiczny, rezim
sanitarny, kwarantanna czesci uczestnikow projektu, objecie naszego
miasta ,,z6ttg", a potem wraz z resztg kraju ,czerwong strefg”, sprawity,
iz musieliSmy realizowac¢ zaplanowane poszczegdlne elementy kampanii
w sposob elastyczny, ale uwzgledniajgcy indywidualne potrzeby i mozli-
wosci czasowe mtodziezy. Wyzwaniem byto tez stworzenie filmu promu-
jacego projekt w czasie zwiekszonej zachorowalnosci i pojawiajgcych sie
kolejnych obostrzen.

link do kampanii online na stronie internetowej biblioteki
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https://mbpgostynin.naszabiblioteka.com/n,posty-1

O projekcie

Projekt ,Kampanie online na rzecz czytelnictwa miodziezy”, zreali-
zowany zostat przez Fundacje Civis Polonus w okresie od 1 czerwca
2020 r. do 31 pazdziernika 2020 r. w ramach programu ,Kultura w sie-
ci’, wdrazanego przez Narodowe Centrum Kultury. Celem tego programu
jest wsparcie projektow upowszechniajgcych dorobek kultury i zwiek-
szajgcych obecnos¢ kultury w zyciu spotecznym, ktérych odbiér naste-
puje poprzez narzedzia online. Jest on elementem tarczy antykryzysowej
w kulturze - dziatan wspierajgcych ten sektor w zwigzku z utrudnieniami
w jego funkcjonowaniu, wyniktymi z epidemii.

Naszym zatozeniem byto wsparcie programowe bibliotek w okresie ogra-
niczonych mozliwosci prowadzenia normalnej aktywnosci spoteczne;.
Chcielismy wprowadzi¢ do ich oferty nowe formy dziatalnosci, oparte
0 narzedzia online. Cho¢ zasadniczym celem projektu byta promocja
czytelnictwa wsrod miodziezy, jego oddziatywanie byto zdecydowanie
wieksze. Pozwolito zmodyfikowa¢ prace bibliotek, ktére rozwinety swoja
oferte programowa o formy zwigzang z praca online. Bibliotekarze zdobyli
tez cennedoswiadczenia w pracy z mtodziezg — nauczyli sie diagnozo-
wac jej potrzeby i zainteresowania, by traktowac je jako wskazdéwke do
wzbogacania ksiegozbioru i tworzenia oferty zaje¢ edukacyjnych. Dowie-
dzieli sie, jak pracowa¢ z mtodymi ludzmi, aby postrzegali oni biblioteke
jako miejsce przyjazne, w ktérym mogg znajdowac odpowiedzi na wazne
dla siebie pytania i rozwija¢ swoje pasje. W wielu bibliotekach zawigzane
zostaty state grupy wolontariuszy — mtodziezowych doradcéw biblioteki.

Etapy projektu

Sposréd 71 bibliotek, ktére nadestaty zgtoszenia, do skorzystania ze
wsparcia Fundacji Civis Polonus wybralismy 8:



Gminna Biblioteka Publiczna im. J6zefa Narzymskiego
w Bogatem

Miejska Biblioteka Publiczna im. Jakuba z Gostynina
w Gostyninie

Miejska Biblioteka Publiczna im. Zbigniewa Zatuskiego
w Gryficach

Miejska Biblioteka Publiczna w Jasle

Miejska Biblioteka Publiczna w Kedzierzynie-Kozlu
Miejska Biblioteka Publiczna w Kudowie-Zdroju
Gminna Biblioteka Publiczna w Olesnie

Miejska Biblioteka Publiczna w Otwocku

na szkoleniu rozpoczeliSmy planowanie kam-
panii promujgcych czytelnictwo dla kazdej biblioteki. Rozmawialismy
o metodach pracy z mtodziezg i wymieniliSmy sie dobrymi praktykami
w zakresie rozwijania w bibliotece mtodziezowego wolontariatu.

biblioteki nawigzaty wspétprace
z mtodymi ludzmi. Potraktowalismy ich jako doradcéw, ktérzy pomogli
zidentyfikowa¢ swoje najwazniejsze zainteresowania i dylematy oraz
najlepsze sposoby dotarcia do mtodych ludzi. Wspdlnie z mtodymi opra-
cowalismy szczegoty kampanii.

przy
wspotpracy z grupg miodziezowa przeprowadzona zostata kampania
online. Skupita sie ona na szukaniu ksigzek, w ktérych mtodzi znajdujg od-
powiedzi na nurtujgce ich pytania oraz promowaniu tych ksigzek w sieci.
Zorganizowalismy spotkania online dla mtodziezy z ekspertami w za-
kresie roznych obszaréw i problemdw, ktére interesujg mtodych ludzi.
Eksperci podzielili sie z nimi swojg wiedzg oraz zachecili do siegniecia
po wartosciowa literature i ciekawe tresci dostepne w Internecie.
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(5)  Wsparcie eksperckie: w czasie projektu bibliotekom zapewnio-
no opieke merytoryczng. Eksperci z Fundacji Civis Polonus towarzyszyli
bibliotekarzom w trakcie realizacji kampanii. Podczas grupowych spotkan
wspierajgcych bibliotekarze poznawali swoje wzajemne doswiadczenia
i uczyli sie najlepszych sposobdéw dotarcia do mtodych ludzi, diagnozo-
wania ich zainteresowan oraz pracy z nimi. Bibliotekarze korzystali tez
z indywidualnego doradztwa ekspertéw.

(6 Promocja kampanii na rzecz czytelnictwa: Fundacja Civis
Polonus wspdlnie z uczestnikami projektu opracowata niniejszg publi-
kacje, prezentujgcg model prowadzenia kampanii na rzecz czytelnictwa
mtodziezy. Publikacja zostata zaprezentowana podczas spotkan online,
otwartych dla bibliotekarzy z catej Polski, a nastepnie rozestana do biblio-
tek.

Projekt zostat objety patronatem Stowarzyszenia Bibliotekarzy
Polskich, Fundacji Rozwoju Spoteczenstwa Informacyjnego,
portalu Labib oraz serwisu Lustro Biblioteki.

FRST komon

SPOLECZENSTWA
4 INFORMACYINEGO

@ Lustro Biblioteki
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Fundacja Civis Polonus na rzecz bibliotek
publicznych

Fundacja Civis Polonus od 15 lat pracuje na rzecz postaw obywatelskich,
umozliwiajgcych jednostkom aktywne uczestniczenie w zyciu publicznym.
Cel ten osiggamy, rozwijajgc edukacje obywatelskg w szkotach (szkolimy
nauczycieli, rozwijamy samorzgdnos$¢ wsrdd uczniéw) i na poziomie gmin
(zaktadamy, wspieramy i szkolimy mtodziezowe rady gmin). Od wielu lat
specjalizujemy sie w promocji bibliotek jako miejsc spotkan i dyskusiji,
we wzmacnianiu kompetencji bibliotekarzy w zakresie pracy z mtodzieza
oraz w rozwoju mtodziezowego wolontariatu w bibliotekach.

Biblioteka — miejsce dla mtodych ludzi

Mtodzi ludzie wsrdd uzytkownikéw bibliotek stanowig dzis najmniej liczng
grupe. Pracownikom ksigznic nieraz brakuje wiedzy, jak tworzy¢dla nich
oferte i jak z nimi wspétpracowac. Dlatego jako specjalisci od pracy z mto-
dziezg pomagamy bibliotekarzom otwierac¢ biblioteki na czytelnikdw z tej
grupy wiekowej.

PrzeprowadziliSmy szkolenia dla ponad 300 bibliotekarzy z wojewo6dztw
kujawsko-pomorskiego, pomorskiego, slgskiego, i wielkopolskiego na te-
mat tworzenia oferty bibliotek publicznych dla mtodziezy. Podczas tych
szkolen poruszano m. in. nastepujgce tematy:

tworzenie oferty dla mtodych we wspétpracy z nimi,

specyfika mtodych ludzi jako uzytkownikéw biblioteki,

zasady pracy z mtodymi ludzmi,

projektowanie przestrzeni dla mtodych ludzi,

dobre praktyki dziatan bibliotek skierowane do mtodych ludzi.
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Projekt: ,Biblioteka jako przestrzen dyskusji
o sprawach lokalnych” (2012-2013)

Celem projektu byto wykreowanie biblioteki jako bezpiecznego miejsca
spotkan mieszkancéw z wtadzami samorzgdowymi, by w sposoéb rze-
czowy, zaangazowany i efektywny rozmawiali tam o waznych sprawach
lokalnych. Celem byta stymulacja rozwoju biblioteki jako racjonalnej,
neutralnej i otwartej przestrzeni wymiany opinii. W dyskusjach w biblio-
tece uczestniczyli mieszkancy zainteresowani lokalnymi sprawami pu-
blicznymi, chcacy rozmawiacé i brac¢ udziat w procesie podejmowania de-
cyzji, m.in. mieszkancy okreslonych czesci gminy, seniorzy, mtodzi ludzie.
Bibliotekarz petnit rolegospodarza i moderatora procesu dyskusji czy
konsultacji waznych kwestiilokalnych. Co wazne, dyskusje odbywaly sie
takze w przestrzeni wirtualnej dzieki stworzeniu specjalistycznego portalu
do prowadzenia konsultacji spotecznych online. Za jego pomocg moz-
na byto zbierac opinie mieszkancéw oraz poddawac je analizie. Dyskusje
i konsultacje odbyty sie w 22 gminach.

Finansowanie: Program Rozwoju Bibliotek/ Fundacja Billa i Melindy Gates

Projekt ,Biblioteka — miejsce dla mtodych ludzi
/ Program Rozwoiju Bibliotek” (2013-2014)

Przeszkolilismy bibliotekarzy ze 120 bibliotek w zakresie sposobdéw two-
rzenia oferty ich dziatan we wspotpracy z mtodziezg. W 60 bibliotekach
mentorzy/opiekunowie wspierali proces partycypacji mtodziezy w progra-
mowaniu bibliotek. Nasze szkolenia i wsparcie zostato bardzo wysoko
ocenione podczas ewaluaciji.

Finansowanie: Program Rozwoju Bibliotek / Fundacja Billa i Melindy Gates

Projekt: ,Biblioteka — trzecie miejsce dla
aktywnosci obywatelskiej” (2014-2016)

Fundacja Civis Polonus byta partnerem rumunskiej fundacji Progress
w projekcie ,Biblioteka: trzecie miejsce”. Jego celem byto wzmocnienie
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demokratycznych funkcji biblioteki. Pracownicy Fundaciji Civis Polonus
odpowiadali za merytoryczng koncepcje tworzenia ,Democracy Nest” —
przestrzeni wiedzy, informacji i aktywnosci obywatelskiej. Projekt adreso-
wany byt do wszystkich 42 regionalnych bibliotek Rumunii. Przeszkolili-
smy bibliotekarzy, ktérzy w swoich miastach stworzyli miejsca wspotpracy
mieszkancow oraz program wspierania aktywnosci obywatelskiej.

Finansowanie: Fundusze norweskie dla Rumunii

Projekt ,Warszawa Lokalnie” — dziatania dla
bibliotek (2016-2018)

Jestesmy przekonani, ze biblioteka publiczna moze stuzy¢ spotecznosci
lokalnej jako repozytorium wiedzy niezbednej do podejmowania dziatan
spotecznych oraz miejsce racjonalnej dyskusji o sprawach lokalnych.
Biblioteka utatwia wtgczanie réznych grup obywateli do sfery publicznej
i oferuje neutralng przestrzen do wspolnego namystu nad sprawami lokal-
nej wspolnoty.

W ramach projektu objelismy dziataniami 12 bibliotek warszaw-
skich. W latach 2016-2018 odbyty sie trzy konferencje dla biblioteka-
rzy, dotyczgce dziatania samorzadu lokalnego, mozliwosci oddolnych
dziatan mieszkancow oraz roli bibliotek jako miejsc edukacji obywatel-
skiej.

Finansowanie: m. st. Warszawa

Program rozwoju wolontariatu w bibliotekach
m. st. Warszawy (od 2017 roku)

Tylko w niewielu bibliotekach w Polsce funkcjonuje program rozwoju
wolontariatu, tymczasem wedtug IFLA wolontariat nalezy do 8 najwazniej-
szych kryteridw profesjonalnej biblioteki publicznej! Jesli zostanie tam
uruchomiony, generuje wiele korzysci.

Fundacja Civis Polonus zrealizowata pilotazowa edycje programu rozwoju
bibliotek w Warszawie w 2017 roku, a obecnie wspotpracuje z kolejnymi
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40 bibliotekami. Przeprowadzamy warszawskie biblioteki przez proces
wdrazania wolontariatu — szkolimy, doradzamy. Pracujemy w grupach
i indywidualnie. Zajmujemy sie aspektami formalnoprawnymi, okresla-
niem zadan wolontariuszy w bibliotekach, zasadami wspotpracy z wolon-
tariuszami.

Zapraszamy nha szkolenia

Zapraszamy do skorzystania z naszego wieloletniego doswiadczeniu
w pracy z setkami bibliotekarzy z catej Polski oraz w zakresie dziatan
na rzecz aktywnosci spotecznej, obywatelskiej i kulturalnej mtodzie-
zy. Szkolimy i doradzamy. Rozwijamy dziatalnos¢ bibliotek, pomagajgc
tworzy¢ oferte biblioteki dla mtodziezy i przy wspotpracy z mtodzieza.

Grafika z wykazem tytutdow szkolen: 1. Biblioteka dla mtodych ludzi.
Jak stworzyé atrakcyjng oferte? 2. Mtodziezowe kampanie na rzecz
czytelnictwa. 3. Wolontariat mtodziezowy w bibliotece

Realizujemy szkolenia otwarte oraz na specjalne zamowienie bibliotek,
stacjonarne lub online.

Wszystkie tresci szkolen opierajg sie na praktycznym doswiadczeniu bi-
bliotekarzy oraz wpisujg sie w zalecenia Miedzynarodowej Federaciji Sto-
warzyszen i Instytucji Bibliotekarskich.

Link do informacji o szkoleniach na stronie internetowej Fundaciji Civis
Polonus

Fundacja Civis Polonus zaprasza
na szkolenia
dla bibliotekarzy:

2 Biblioteka dla mtodych ludzi.
Jak sf yjng oferte?

2 Wolontariat modziezowy w bibliotece
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